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Presenter
Presentation Notes
Вот они – основные рекламные возможности мобильного маркетинга.  Некоторые из них получили уже широкое распространение, другие меньшее, третьи существуют пока лишь в проектах.  Очевидно, что какие-то возможности будут для рекламодателя более привлекательны, чем другие.  Но будут ли они настолько же доступны, насколько привлекательны?  Это зависит от участников рынка, от присутствующих здесь операторов связи, а также контент- и сервис-провайдеров. Рассмотрим теперь плюсы и минусы каждой возможности по отдельности.




() oDllel)

() MoO6UNbHbLIN UHTEPHET
ThirdScreenMedia & ClMOD

- AdMob: ayKUMOHHbIN MexaHu3M C oniaTou 3a
Knvkn, 6onee 1.5 Mnpa. nokasoB 6aHHEPOB B
@% @ TOYOTA MecsiL
: - Third Screen Media: pa3smeLleHne peknamsl
6peHAoB C onnaTon 3a Nokasbl, paboTaeT C
\ P&G onepaTopamMmn U CaMbiMN U3BECTHBLIMU MJIOLLAAKAMU
4% . - Knuentbl: Coca-Cola, Adidas, Procter & Gamble,
Gdl as Procter & Gamble Toyota, FedEx 1 ap.

[lopTanbl onepaTopos

Jumplap Jr

Profit from mobile search and adverlising.

- Yahoo pa3mewaeT peknamy Ha Orange

( ; 0 O le - Google pa3mMeluaeT peknamy Ha T-Mobile
8 - JumpTap pa3MeluaeT peknamy Ha Telefonica

- [MounckoBasi peknama C onjaTomn 3a KINKK
- MeawnitHas baHHepHas peksiaMa C onsaTou 3a
u-range"" MoKa3bl

YAEHOO!

P =iy

w CForum

Copyright © 2007 MobileDirect


Presenter
Presentation Notes
СМС-реклама



Сейчас в основном используется операторами для продвижения собственных услуг.

Однако в большинстве случаев такая реклама рассматривается абонентами как спам.

Такое отношение может повредить всей отрасли, поэтому разумным выходом могло бы стать обязательное требование возможности подписки/отписки (opt-in/out) на смс-рассылки.

В то же время смс-рассылки отлично работают в качестве CRM-решения.  В этом плане у смс-рекламы несомненно есть перспективы. 

 

Часто рекламодатели, спрашивая о мобильной рекламе, в первую очередь интересуются именно смс-рассылками.  Но сейчас практически никто из исполнителей не возьмется за такое дело.  Возможно ли в будущем более широкое использование смс-рассылок?  Я думаю, это вполне возможно, если станут реальными очень точные адресные фокусировки на абонентов, а это во многом зависит от операторов связи.  И, конечно же, все это при условии работы механизма подписки/отписки.



СМС-интерактив

 

Работает обычно как часть BTL-акций.

Отличие от смс-рассылок заключается в первую очередь в том, что первый шаг, как правило, должен сделать сам абонент, отправив смс-сообщение.  В результате этого он вступает в интерактивное взаимодействие с рекламодателем.  

 

Такой подход по определению не является спамом.  Зато он требует участия традиционных медиа-каналов для того, чтобы донести до абонента информацию о проводимой смс-акции.

 

СМС-интерактив эффективен для задач повышения лояльности клиентов, но не очень подходит в качестве первичного канала для создания спроса на рекламируемый продукт.

СМС-интерактив используется сегодня в большинстве акций мобильного маркетинга, однако основные деньги при этом зарабатываются именно на организации таких акций и в меньшей степени зависят от количества вовлеченных в акцию участников.
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PeknaMa Ha cnsauweM 3kpaHe
N
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- Celltick npoBen rnobanbHy pPeK/laMHYI KaMMNaHUI
HONDA P ylop Y
anga Honda
- 3 MJH. YHUKaANbHbIX MOKA30B peKNaMHbIX

COOBLLEHNI Ha CMALLEM KPaHEe

o'®
® L ]
CQHt]CkR - 100 000 aKkTMBHbIX NONb30BaTeneun

HOTSMwom BcTpoeHHas sms-pek/iaMa

- HotSMS.com: cepBuc 6ecnnatHoM OoTrnpaBKKM SMS-
COOBLLEHNI CO BCTPOEHHOW pPEKTAaMOM

- 4info.net: peknama B 6ecnnaTHbIX MHPOPMALMOHHbIX
paccbliKax

%ﬂ - USA Today: peknama B COBCTBEHHbIX
m MHMOPMALIMOHHBIX PacCblIKax
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CnoHcupyeMas cBs3b

Blyk: 6ecnnaTtHas cBsi3b B 06MeH Ha cornacue
nonyyaTb peksiamy B BUAE SmMS U mms

Llenesas ayautopusa: 16-24 net

Cpean peknamoaatenen 3asiBfeHo 45 N3BeCcTHbIX
6peHaoB

MNpeanoxeHune: 43 MUHYTbI pa3roBopoB 1 217 cMC B
Mecsil B O6MeH Ha 6 pekniaMHbIX Sms Ui mms B
[EHb

Bluetooth-mapkeTuHr

Pepsi 3anyctuna npoekT bluetooth-mapkeTnHra B
naTn ropogax CLLIA ¢ BO3MOXXHOCTbBIO 3arpy3Ku
6ecnnaTtHOro KOHTeHTa

BbaHk HSBC pa3mecTtun bluetooth-"nywkn" sosne
OTAENEHWIN ANS peKaMbl CBOUX YCITyT
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NHTerpaums peknamol ¢ TenedoHOM

NDKIA - Nokia: cobctBeHHas peknamHasa cucteMma Nokia Ad

Connecting People Service

- Nokia: dokyc Ha OHManH-cepBnCax U MNPUNOKEHNAX
C BO3MOXXHOCTbIO MOKa3a peknambl

< | 0 O le - Google: Android — onepaunoHHas cuctema Aans
8 TenedoHOB C BO3MOXKHOCTbIO MOKa3a KOHTEKCTHOM
' peKaMbl
iy oy Pekniama B MOBUMBbHbIX Urpax
GREYSTRIPE 6 pa

- Greystripe: 800 urp ot 70 u3natenen, 14 mMnH.
3arpy>XeHHbIX 6ecnnaTHbIX Urp C pekiaMon 3a
nonroaa

'Y- HOO’ - Yahoo nokynaeT Actionality, paspaboTunka cucTembl
A: " MO pa3MeLLEHNIO peKknaMbl B MOBU/TIbHOM KOHTEHTE

actionality
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SWis P

PeknamMa B MOOUNbHOM BMAEO

- OnepaTop SwissCom: B aBrycre 3anyLieH
MOBUNBHBIN MYy3blKa/bHbIN BUAEO-KaHa,
CMOHCUPYEMbIN peKnaMom

- TexHuueckuin npoBanaep — Ad Infuse, BctaBnser
BUAEO-PeKIaMy B PONINKM "Ha neTy"

- Onepatop 3 UK npuenek 6onee 1 MaH.
nonb3oBaTenen Ha noptan 6ecnnaTHOro BUAEO,
CMOHCMPYEMOrO PEK/IaMOM
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CTparermm oCHOBHbIX Urpokos (1)

Mo6unbHblIe pek/laMHblIe CeTHU
» ObecneunTb MacCcoBOCTb CEPBMCA 3@ CHET HU3KMX LeH 1 yaobHbix busHec-npoueccos (AdMob)
» [lpogaBaTb A4OPOro MeannHyto 6aHHepHyto peknamy (Third Screen Media)

OnepaTtopbl CBA3MU
* [lapTHEpPCTBO C KPYMNHbIMK MHTepHeT-urpokamm (Orange - Yahoo, Sprint — Microsoft)

*= [lapTHEpCTBO CO crneuunannsnpoBaHHbiMM KkoMnaHmaMn (Telefonica - JumpTap, T-Mobile - Medio
Systems)

* [lonHas OTKPbLITOCTb A1 PEeK/laMbl, NOpTaa — Kak Meama-HOCUTENb, UCMOIb30BaHWE MEAUNHON U
KOHTeKCTHOM peknambl (Orange)

» [lnBepcundukaumsa B MynbtumeamnmHyto komnaHuto (Vodacom - HOAP)
* OCTOpPOXHOCTb BBMAY YrpO3bl KaHHMbanmM3aunmm 4OXOA0B OT BHYTPEHHUX CEPBUCOB

" 3KCI'IepVIMeHTbI C OTAENbHbIMM MOBUIbHBIMW KaHanaMn B Ka4ecTBe HoCUTenewn pEKaMbl

* YCTaHOBKa KOMMJIEKCHOIro peLlleHns yrnpaBileHnsa peksiaMon BO BCeX AOCTYMHbIX KaHanax
(Vodafone B Yexmnn — Amobee)
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CtTparermm OCHOBHbIX UrpoKoB (2)

AreHrcrBa

» CKyrnkKa He3aBUCUMbIX PEKIAMHbIX areHTCTB, paboTawwWwmnx B UMdpoBbIX Meana, B T.4. B MOOUIIbHbIX
meama (WPP - JumpTap)

» Co3gaHue cobCTBEHHbIX NnoapasaeseHnn LndpoBbiX Meana
» BktoyeHmne MobuibHbIX Meana B CTaHA4apTHbIM Meana-MUKC

Mpoussoautenu tenedoHoOB

= Co3aaHue cBOMX Meamna-naowanok ans mobunbHon peknambl (Nokia)

» Co3aaHue cBouX peknaMHbix cncteM (Nokia)

* MoHeTM3auusa MeannHbIX BO3MOXXHOCTEN C NMOMOLLbIO KOHTEeHT-NpoBanaepos (Samsung)

MpoBalaepbl MO6UIbHBIX CEPBUCOB
» PasMelleHne pekflaMbl, HO He B ylepb niaTHbIM cepBUCaM
* Pa3MelleHne peklaMbl — OCHOBHasi 6M3Hec-MoAesb
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A

CTpaTermm OCHOBHbIX UrpPoKoOB (3)

Urpokun 6onbLiOro MHTEpHeTa

» [lybnmnpoBaHue cepBnCoB M3 0O6bIYHOIO MHTEpPHETa

= [lpMBneYeHne CcyuwecTByolWen ayantopum B MOGUIbHYIO cpeay

» Pa3paboTka cobcTBeHHbIX peknaMHbix cucteM (Google, Yahoo, DoubleClick)
» [lokynka ycnewHbix komnaHun (AOL — Third Screen Media)

KoMmnaHuun-paspabotumkm
» Co3aaHue 6ecnnatHbIX MOBUABLHBIX NPUIOXEHNI CO BCTPOEHHON AMHAMUYECKOW peKiaMon
= Co3aaHue CUCTeM onepaTopCKOro Knacca Aans ynpasneHusa peknamon (bepkyt, Amobee, Celltick)
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Mob6unbHaa peknama B Poccum

[JocTynHble MO6UJIbHbIE KaHabl

= OCHOBHbIe KaHasibl - MO6UbHbBIVM MHTEPHET M peKslaMa BO BpeMs 3BOHKA

= CKOpO - pekjlaMa B mMmS-pacchblyikax, Ha CASLWEM 3KpaHe, Ha ussd- u ivr- nopTanax, B MOBU/bHbIX
NPUNOXEHUSAX /

= B M0o6unbHOM MHTEpHETE peknama NpoAaeTcs Ha MobubHbIX Bepcusix Beb-caitos (wap.mail.ru,
pda.kommersant.ru), KpynHbix wap-canTtax (wapstart.ru, wazzap.ru), B peKI1aMHbIX CETAX wap-
cantoB (MultiClick).

= Cpeau onepaTtopoB peksiamy npogaet MeradoH v bunanH (MUNOTHBLIN MPOEKT).

OTHoOLWeHue pekJslaMmogaTenen

* [Ipofaxu B OCHOBHOM MAYT Yepe3 pekslaMHble areHTCTBa
*= CaMble 3aUHTEPECOBaHHbIE K/IMEHTbI — BaHKK, aBTONPOM3BOAUTENN, ONMEPATOPbI CBA3M
* B cneaytowem rogy - otaenbHas 6l0KeTHas CTpoka Ha MOBUITbHYO pekiaMmy

OTHOLWIEeHUe noJsib3oBaTenen

* B MO6UIbHOM MHTEPHETE peksiaMa BOCMPUHUMAETCS KaK NpoAO/IKEHME KOHTEHTa canTa

* KnukabenbHOCTb Ha MNOPSAOK Bbllle, YEM B O6bIYHOM UHTEPHETE

* BO03MOXHOCTb BCTPETUTb peKiaMy B HEKOTOPbIX APYTrMX MO6U/bHbIX KaHanax Bbl3blBaeT
y NoJib30BaTeNell HAaCTOPOXXEHHOCTb

LleHoBblEe MOaenun

= OCHOBHble MOAeNin — onsjaTa 3a BPeEMS pa3MeLLeHns, 3a KOHTaKTbl (NoKasbl), 3a AecTBue (KInK)

* Mo6WSbHblE BEPCUN MHTEPHET-CANTOB NpearnoYnTaloT onnaTty 3a NokKasbl, CAlTbl-HOBMYKUN FOTOBbI K
onnaTte 3a KJNKK

* KOHTEeHT-npoBanaepbl B KauecTBe peknaMogaTenei npeanounTaoT pasMellaTbcs 3a KNk, 6peHabl
— XOPOLLO OTHOCATCS M K onjiaTe 3a nokasbl

= Peknama BO BpeEMSA 3BOHKaA U Ha CNdWEM 3KpaHe — onJiaTa 3a KOHTaKTbl

P =iy

w CForum



. MobileDIRECT IV Mobile VAS Conference ‘2007

Mob6unbHaa peknama B Poccum

YpoBeHb ueH

* LleHbl cpaBHMMbI C O6bIYHBIM MHTEPHETOM, HO CTOMMOCTb 3P MEKTUBHOIO KOHTaKTa HUXe
= CrouMocTb knmka: 2-10 py6., ctommocTtb 1000 nokasos: 125-750 py6.

= CainTbl C MaccoBol aygmtopuen (wap.mail.ru) 3aHn>XarT LUeHbl, CalTbl C CEerMEHTUPOBAHHOMN
ayauTopuen— 3aBblwatoT ueHbl (wap.afisha.ru)

= KaHanbl ICB (cnawwui akpaH) n USSD - cpaBHMMas € MO6USIbHbIM MHTEPHETOM CTOMMOCTb
KOHTaKTa

= PeknamMa BO BpeMs 3BOHKA — CTOMMOCTb KOHTaKTa B HECKOJIbKO pa3 BbilLe.

Pa3smep nMmeer 3HaueHue

= [lBa TMNa peknamMogaTenen — KOHTEHT-NpoBanaepbl U KpynHble 6peHabl

= MeHee KpynHOMY BusHecy HyxeH 6osiee TOYHbIN reorpaduUyeckuin U KOHTEKCTHbLIA TapreTuHr

AKTMBHOCTb KOHTEHT-NpoBaigepos
= XOTAT NOKynaTbh Kak MOXHO 60o/blie Tpaduka, HO UMEIOT XECTKME OrPaHUUYEHMUS Mo
MakKCMMasbHOW LIEHE 3a KJIUK

* PaccMaTpMBalOT BO3MOXHOCTb pa3MeLLleHMs pekiaMbl Ha CBOMX MopTasnax, Ho Mo
3aBbllWEHHbIM LeHaM

BO3MO>XHOCTU TapreTuHra

= [loyTn NONHOE OTCYTCTBME TEMATUYECKOro KOHTEKCTa B MOOUIbHOM MHTEpPHETE
= QOueHb cnabbili reorpamyeckmini TapreTuHr B MO6MIbHOM MHTEPHETE

= B nepcnekTnBe BO3MOXEH TapreTuHr rno AaHHbIM OnepaTopoB U NO aHKeTaM CEPBUCOB
3HAaKOMCTB

* B cepBMcax C peksiaMoil BO BpeMsi 3BOHKA €CTb OYE€Hb XOPOLLUMIA reo- U Cou-AeM TapreTUHr
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Yro Hac xpeT B 6yaymiem? (1)

Peknama B MO6MJIbHOM MHTEpPHETE

B 6nunxanwee BpeMsa meannHasa peknama 6yaet npeobnagatb. 18 ycnexa KOHTEKCTHOM
TapreTMpoBaHHOW pekfiaMbl Manoro n cpegHero 6usHeca Heob6xoaAMMO yBenmyeHne pasHoobpasus
TEMATUKM CAaNTOB U pa3BUTME NMOUCKOBbIX CEPBMUCOB, @ TOYHEE UX NoNynspmu3aums.

Peknama Ha cnsiuemM 3KpaHe

CTaHeT AOCTyMHa He TONbKO AJ19 CaMUX onepaTopoB, HO M Ans 6peHaoB. MOXET NosyyYmnTb OYeHb
MOLLHbIN MMNYJ/IbC, €CNn onepaTopbl B byayLleM pewaTcs Ha CMenbin Wwar 1 NO3BONAT pa3MeLlaTbCs
ManioMy M cpeaHeMy bu3Hecy C Y3KMM reoTapreTMHroMm B npeaenax cothbl.

PeknamMa B MO6M/IbHbIX NMPUIOXKEHUAX

3anycTutcs B bnmxkaniiee BpeMs. Yxe eCTb CUCTEMbI YrpaBieHns peksiaMon B MOBUIIbHbIX
NPUNOXEHUSAX, €CTb CaMU NPUIOXKEHUS, KOTOpble pa3pabaTbiBasinCh C NpULESIOM Ha peKNaMHYyHo
6usHec-moaenn.

OnepaTtopbl

byayT uckaTtb 6anaHc Mmexay OKYCOM MUCKIUYUTENBHO Ha YBENIMYEHUM A0X04a OT AOMONHUTENbHbIX
yCnyr n no3nuMoHUpoBaHNEM KaK MeguinHas nnowaaka. byayTt BBoamTb 60nblue AONONHUTENbHbIX
ycnyr, paboTtarowmx Ha pekiaMHon mogenn. Bo3MOXXHO nosiBneHne 6ecnnaTHbIX Tapnudos,
CMOHCUPYEMbIX PEKIAMOMN.
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Yro Hac xpeT B 6yayuiem? (2)

PexnaMHble areHTCTBa

HakoHeL-TO oBnagetoT 3HAaHUEM U NOHMMaHMeM MOBUNBHOM pekflaMbl U CMOTYT nNpegnaraTtb ee
peknamoaatensam 6onee ahdekTMBHO. ByayT nepeHoCUTb CxeMbl paboTbl C MHTEPHET-pPeK/IaMon Ha
MOBUNBbHYO peknamy.

NHTepHeT-KOMNaHuUU

ByayT 3anyckaTb B MacCOBOM nopsiake MobuibHble BEPCUN CBOMX CalnToB. B ocobeHHOCTM 3TO
KacaeTCs coumanbHbIX CEeTEN, rAe CTaHeT AOCTYNeH coumanbHbI TapreTUHr pekfaMHbIX CoobLeHnn.
He Bce nuaepbl 601bLLIOIr0 MHTEPHETA CMOryT OCTaTbCs InaepamMm n B MOBUIIBHOM MHTEPHETE.

O61bemM pblHKa MO6UNIBHOW peKJiaMbl
[docturHet B Poccmun B cnegytowem roay 3-5 MaH. gonn. B 6nmxanwwme rogbl 6ygeT Kak MUHUMYM
yABaMBaTbCsl, onepexas TeMrbl pocTa pbiHKA peknaMbl B 06bIYHOM MHTEpPHETE.

Ayantopmua MO6UNbHOW pekJiaMbl

ByaeT npousBeaeH 3amMep ayauTOpMUN U3BECTHLIMU PENTUHIOBLIMW KOMMAHUSMKU, UTO NMPUBEAET K
MOBbILEHMIO MPUBIEKATE/IBHOCTM M NOMYASPHOCTU MOBUIBHOW peKIaMbl.

PeknaMHble TeXHOJIOrMmn

byayT coBeplleHCTBOBATLCA BO3MOXHOCTU YNpaBleHNs peK/IaMHbIMU KaMNaHUAMMU, BO3MOXHOCTU
TapretTuHra m npeaocraB/jieHNA OTHETOB. CraHeT AOCTYyneH couManbHbIN N MOUCKOBbLIN TAPreTuHr,
ynydwaTtbCda BO3MOXHOCTU reorpaqueCKoro TapreTuHra.
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Mob6unbHaa pekxnama ¢ MobileDirect

Hal'lpaBHEHMﬂ AeATeNNIbHOCTMU:

KnuneHTCckunin cepBuc
- NNaHMPOBaHMe, 3aKynKa, pa3MeLeHne pekamMbl B POCCUIACKMX MOBUBbHBIX KaHanax

TexHonorus

- nepBas B Poccuu TexHONOrmsa niaaHUpoBaHUA M ynpaBiieHUsa pa3MeLLeHMEM peKsiaMbl B
MobunbHbIX KaHanax Mobile Direct Advertising Platform (MDAP)

Meaua-cennuvHr

- B3aMMOAENCTBME C BNajesibLaMn peKaMHbIX KaHanoB; ynpasieHne peKlaMHOM CeTblo
wap-cantoB MultiCLICK; npoaa)a peksiaMbl Ha OTAE/bHbIX MO3NLMAX Wap-peCcypcoB pa3Hou

TEMATUKHN

4 Crparermsa:

- Arperauus MOOGM/IbHbIX KaHaNoB ANns
LUEHTPAa/IN30BaHHOINO pasMmelleHnsa pekK/iaMbl

- EAMHaA Touka BXoAa peksiamopartenem m
areHTCTB BO BCe MO6GUJIbHbIE KaHabl
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MapTHepcTBOo ¢ MobileDirect

Pa3ButHue pbiHKa

- Mobile Direct nrpaeT akTuBHY0 posib B GOPMUPOBAHNM N Pa3BUTUN PbiIHKA MOBUNBHOMN
peknambl B Poccunun, yyacTBys B KpYr/iblX CTONAX, BbICTYNasa C AOKJaAaMU Ha KOHMepeHUnsax u
BbIMONHAA 06y4aloLWyo posb Ha pbIHKE.

AreHTcTBa
- MobileDirect coTpyaHunyaeT C BegywmMmMm MeanmnHbIMWU areHTCcTBamMm, YtTobbl COBMECTHO
obyyaTb peknamogartesier BO3MOXHOCTAM MOBUNbHbLIX KaHanoB

KnueHTtbl
- B cetn MobileDirect pasmewanu ceoto peknamy «Ypancmb», «Anbda-baHk», «Samsung»,
«MeradoH», «Tele2», «boukapeB», «Infon» u gp.

Mnowaaku

- KomnaHus Nokia Bbibpana MobileDirect B kauecTBe napTHepa No npoaa)e peknambl B
Poccumn B pamkax cucteMmbl Nokia Ad Service, Bkntoyvas noptan nokia.mobi

- BeyTCH COBMECTHble NpoeKTbl B 06nactn mobunbHon peknamel ¢ kommersant.ru, gazeta.ru,
rbc.ru, sports.ru, afisha.ru n gpyrumm nHTEpHET-KOMMNaHUsaMmn

TexHonornyeckme napTHepbl

- MobileDirect akTMBHO cOTpyAHMYaeT C KoMNaHuen bepkyT — BeAyLLMM NOCTaBLLMKOM
TEXHONOMMYECKUX peleHnin ansa onepaTtopoB CBA3M

- MobileDirect roToBa K MHTerpauum ¢ TEXHOONMYECKNMUN pPELLEHUSMU APYIUX BeayLLnxX
NOCTaBLLMKOB TEXHOIOMNI

-‘--' CFOI'UI‘I"I Copyright © 2007 MobileDirect
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BO3MOXHOCTHU

PbiHOK npeanaraetT HOBbleé BO3IMOXHOCTU, HO TaKXe npeabsaBrnideT BNnoJjiHe

onpepaeneHHble TpeboBaHUA.

Heob6xoanmo MHoro 6ecnsaTtHbIX MOOUITBHBLIX CEPBUCOB, KOTOpPbIe byayT

LeHHbI KaK B rnasax nofnb3oBaTesien, TaKk U B rrnasax pekrnamogarteneun.

JaBaunTte paboTtatb BMmecTe!
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byayuwee mobunbHOM peknambl

"...B 6nmxanwme rogbl 060pPOT peKknamMmbl B MOOUNBHOM UHTEpPHeTe
AOCTUrHET COBPEeMEHHbIX noka3saTernien npogax Google B 06614HOM

MHTepHeTe u coctaBut 10 munnuappos gonnapos..."

Apuk Wmnart, ncnonHntenbHbin aupektop Google
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Cnacmbo 3a BHuUmaHue!

7] mobileDIRECT

Muxaunn NlermaHoB
AreHTCTBO MO6MNILHOW peKkiaMbl

MobileDirect

Ten.: +7 (495) 945-0177
e-mail: info@mobiledirect.ru
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